De la lot DADVSI (2005)
a la lo1 Hadop1 (2009)

Les enjeux des €changes de contenus culturels
numeériques sur les réseaux « P2P »
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I - Qu’est ce que lalot DADVSI ?



DADVSI

Droits d’auteur et droits voisins dans la
société de I’'information



[ .a situation a 1I’échelon mondial



DVD vidéo : enregistrement et
disque dur génerent la croissance

DVD vidéo vers disque dur 3 |

i
i Enregistreurs +

DVD Decrypter
# Enregistreurs

simples

) Objectif: copier le contenu d’'un DVD vidéo sur le disque dur, en supprimant }

W Enreg!streurs+ y s i

magnétoscope les protections et en préparant les fichiers pour les compresser ensuite en Divx |

Niveau:débutant |
Logiciels utilisés: DVD Decrypter, WinDVD

Lire & créer des Divx

632 M€ | 592 M€ ipper un DVD sur son disque dur est la Lintérét de DVD Decrypter
-41me A Lecteurs DVD Rprcmiérc étape de toute transformation en s s ne réside pas seulement
» S Divx. Un DVD vidéo est un objet assez SUIVANTE dans le retrait des profec-
a | complexe. En théorie protégé contre la copie, son [l 'agt de la traducton frangaise offcell de DD Decrypter 3.5.4.0 tions précitées : le logiciel
! contenu est organisé selon un ensemble de régles el propose une foule de fone-
w trés précises et strictes. A I'instar d'un CD audio, il B i ool b tions. Pour faire simple, i
| nest donc pas possible — ni méme forcément sou- crypter vous o raducteur 6 existe deux maniéres de
| haitable, comme nous le verrons par la suite - d’en o s S e et A votre eyt 50 B ripgier un DVDD ;< bl
i transférer le contenu par un simple glisser-déposer Falsa le» et « intelligente ». La
| \ ! sous Windows. Les protections se situent (princi- premicre consiste & simple-
2003 o 2004 Pa‘:fmcm) édﬁu;( r;ivﬁaux» b sparad0 (hukp:jvwiw.trad-fr.com) x:lcx}l)\r;comc; IT ﬁchv{crs
~d'une part, il faut que I'application tentant du DVD sur le disque dur,
+ 96 me d'accéder aux fichiers du DVD s'identifie comme P en ne leur appliquant quede |
y étant autorisée. C'est évidemment le cas des T e s légeres modifications |
lecteurs de DVD du PC, mais pas de I'Explorateur au passage : suppression du
de Windows, par exemple. Voila pourquoi une | |~ (Setup brouillage CSS, du codage
tentative de copic depuis ce dernier se soldera par s tracr con <rictdont | suvane> | | dovier || régional, de Ta protecton
un échec ; Macrovision, des. restric-

Evolution 2004 des ventes

— d’autre part, certaines vidéos du DVD peuvent tions d’utilisation, et c’est

de lecteurs DVD vidéo par fonctionnalitée

48 %

Lecteurs simples

2003 Janv.04 f6v.04 mars04 avrl04 mai04 [uinO4 Jull.04 ao't04 sept04 oct 04 nov.04 dEc 04

« Bilan économique 2004. GfK analyse le
marché de 1’électronique grand public »,
Vidéo Total, n°22, mars 2005, pages 10-12.

S

Numéro hors série de DivX Magazine intitulé
« Guide du DivX® Certified »

étre cryptées a I'aide du brouillage CSS (Content
Scrambling System). 11 faut donc que le logiciel
y accédant dispose d’une clé lui permettant de
décrypter le contenu ou, a défaut, qu'il soit en
mesure de deviner celle-ci. Outre les produits
«officiels » tels que les lecteurs de DVD, le pre-
‘mier logiciel a offrir cette capacité fut le désormais
fameux DeCSS.

Aujourd’hui, le CSS n’est plus un probléme, et
tous les logiciels de rip le gérent 4 la perfection

ATTENTION: Ce

déchouer, mais il existe un moyen imparable de la
contourner. Une fois qu’une application a authen-
tifié le DVD, en effet, celui-ci devient accessible
depuis n’importe quel logiciel, et ce tant qu'il
n'est pas éjecté du DVD-Rom. Si un disque pose
probléme, il suffit done de I'ouvrir dans n’importe
quelle application de lecture DVD (PowerDVD,
WinDVD, etc.),
qui dispose évi-
demment des clés
d’authentifica-

@ DVD Decrypter 3.5.4.0 Fr | www.trad-fr.com
Fichier Edtion Affichage Mode Outls Aide

4 peu prés tout. Lintégralité du disque est donc
recopiée, du film aux bonus, en passant par les

multiples pistes son, sous-titres et menus. La
seconde méthode est plus évoluée, puisqu'elle
consiste & ne copier que certains éléments du
DVD : uniquement le film et des options linguis-

tiques particuliéres, par exemple. Ca n’a I'air de

o e s e |
i Enregistreurs (DVD Decrypter, le meilleur outil du genre, mais tion, pour pouvoir &) [1:0:0] Compag DYD-ROM SD-C2612 (D:)
B Loctours- aussi Vstrip, Smart Ripper, ctc)). Seule la pro- y acceder libre. | mm e
magnétoscopes e cédure d’authentification est encore susceptible ment par la suite. Nom:  VOLCANO
HESY] Région: 2 - Protection RCE: No
B Wl Lo
Destination
i
i Bienvenue dans le programme dinstallation. AVOLCANO
35%  Lecteurs DivX 5] 9 CVOLCANOWIDED TS\ ]
Ce programme va installer: Capacké: 134205088 Ko
DVD Decrypter 3.5.4.0 Fr sur votre ordinateur. Espace Libre:120 973212 Ko

Fichier Edition Outils

de ce logiciel peut entrainer des poursuites judiciaires.

1) 13:59:45 Liste 2 DVD-ROMs!

13:59:45 DVD Decrypter Version 3.5.4.0 démarrél

i 5 Microsoft Windows 2000 Professionel (5.0, Buid 2195 : Service Pack 4)
@) 13:59:45 Initialisate SPTL..
@) 13:59: de périph SCS1 ] ATAPL..
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iPod nano 2Go Black
[Nnano2GOBLACK]

Prix : 222.99€
Jusqu'a 1000 morceaux,
podcasts et livres audio

1Pod nano vous offre tout ce que vous aimez a iPod nano

propos d'iPod, mais en plus petit. En beaucoup 1000 chansons. Prodigieusement petit.
plus petit. Disponible en modele 2 Go (500
chansons) et 4 Go (1 000 chansons) a partir de 239
€, 1Pod nano renferme toute I'expérience iPod dans
un boitier design aussi fin qu'un crayon. D'une
compacité inconcevable, il vous permet d'emporter
votre musique vers de nouveaux horizons.

Spécifications

42 grammes
90 x 40 x 6,9mm

iPod nano 2 Go : Le prix comprend 25,71 euros TTC au titre de la
rémunération pour copie privée percue par la SORECOP.



EVOLUTION DU CHIFFRE D'AFFAIRES ENTRE 2002 et 2005
9 premiers mois de |'année)

Chiffre d’affaire des maisons de disque

(EM MILLIONS D'ELROS)




Sacem f PROGRAMME DES CEUVRES DIFFUSEES

(a compléter)

Date(s) de diffusion sennl  de h RESERVE A LA SACEM

e de h ! —h Montant des droits HT : _— N
Nomde lasalle: __ L Code DR - DL : —__mm =
Codeposaal: LL | | | | vite: Code TEO/TAM =
Nom de l'organisateur : _ _ e N° ordre : e e
Adresse 7 _ N® contrat/client: e
Nom du chef d'orchestre, de 'nterpréte : (Musique vivance) __SOphie CUVELIER et N° tourneur/tournée t—
Mo - du-dise-jockey(Musig se) Katia RENARD Mois de réglement : —
naesse - Spectacle : "Tutti Frutti Cantabile”
~ Cie TANT QU'A FAIRE

Mode de diffusion (cocher la case correspondante)
R Musique vivante (orchestre, musiciens, interprétes) [ Musique enregistrée (disques, cassettes, bandes magnétiques...) 7 Film, vidéo

Pour un interpréte utifisant une bande son en accompagnement musical, cocher la case Musique vivante.

[omge T pomemmren o, |
n1éreballade ~ |nst. Frédéric CHOPIN 6'41"
- Sonate en Fa majeur (1mvt)|nst. Joseph HAYDN ' 347"
:2éme arabesque ~ Inst. Debussy _ 410"
«La Wally Ch. F. CATALINI I i
sBabebibobu Ch. F.POULENC-M.CAREME (27"
'« Lumiére Tango Ch. Bobby LAPOINTE 323"
’La diva de I'empire Ch. E. SATIE 027"
:L'arlésienne Ch. |Georges BIZET 0'41"
-0 Jésus que ma joie demeure Ch. | J.S. BACH 014
0O Sole mio ___Ch. DI CAPUA-CAPURRO 1'10"
wSyracuse ~ Ch. |B. DIMEY-H.SALVADOR 030"
2 Brazil Ch. |Ary BARROSO | 0'25"
sY'ad'la rumba dans I'air Ch.  SOUCHON-VOULZY 018"
sL'arlésienne  Ch. Georges BIZET 0'35"
1sSuite Opus 14 (2e mvt)  |Inst. Bela BARTOK 1'48"
1sLa marche turque __|Ch. MOZART 0'51"
122eme Air de la Reine de Ja Nuit (Ch. MOZART ) 405"

(la flite enchantée)
(*) Chanson, instrumental, — ai
A adresser L'organisateur : Le sonorisateur :

& la délégation régionale de la

sacem

Le circuit de la
rémunération des
auteurs et
compositeurs

Lieux publics

l

perception

!

Caisse commune

l

redistribution




L’industrie du disque en France



Principaux flux financiers entre les acteurs de I'industrie du disque

en France en 2005
(en millions d‘euros)

Régime de
l'intermittence
du spectacle

~

Rovalties™\Cachets

Producteurs
de spectacles

A

540 (b)

Détaillants

40,7 (ﬂ} ¢
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Editeurs 61,5 (a)
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x X
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publique i 961 ()
L
I
Rémunération | | . . .
équitable | LiEUX sonoriseés Radio, TV
| r —
Copie privée T 1 643 (e)
| | -

Lecteurs, supports
enregistrables
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(a) Source : Adami [2006], estimation haute des royalties se décomposant en 41,5 millions
d’euros versés aux artistes de variété francophone et de musique classique et 20 millions
aux artistes de variété internationale.

(b) Chiffre d'affaires hors taxes, estimation & partir de la taxe parafiscale collectée en 2004
par la Sacem sur les « tournées professionnelles de variété ». A partir d’une assiette diffé-

rente, le Centre national de la variété estime le marche du spectacle vivant musical
375 millions d’euros pour 2005.
(c) Donnée 2004.

(d) Source : Latarjet [2004], donnée 2002 estimée en fonction de la part, parmi les inter-
mittents, des musiciens relevant de la catégorie « artistes et spectacles vivants »,

(e) Source : Observatoire de la musique, chiffre d’affaires de détail TTC, y compris DVD
musical et telechargements payants.

() Source : Snep, chiffre d'affaires hors taxes des maisons de disques « majors ».



Composition moyenne du prix de gros hors taxes d’un disque
de variété francophone
(en % du prix hors taxes)

Droits de reproduction mécanique (a) 8
Frais d'enregistrement 12
Frais de fabrication (pressage) 10
Frais de distribution (b) 25
Frais de promotion 25
Royalties (c) 8
Marge d’exploitation de la maison de disques 12
Total 100

(a) Versés aux auteurs/éditeurs graphiques (Sacem).
(b) Pour un label indépendant ayant conclu un accord de distribution, le poste « distri-

(9

bution » peut représenter 40 % du prix de gros hors taxes, réduisant d’autant les
sommes allouées a la promotion et la marge d’exploitation.

Pour un taux de royalties avant abattements BIEM/IFPI de 10 % et autres abatte-
ments. La différence par rapport aux informations fournies par le Snep, qui estime la
part des revenus des artistes-interprétes proche de 20 %, s'explique vraisemblable-
ment par I"agrégation effectuée par le Snep de données issues de contrats d'exclu-
sivité et de contrats de licence.

Source : d'apres Nicolas et Conradsson [2005].



LLes 6 raisons de la lot DADVSI

1) baisse du nombre de disques vendus depuis 2002

2) le nombre de lecteurs des journaux « en ligne » ne
cesse d’augmenter

3) le nombre de téléchargements « non légaux »
augmente

4) apparition de nouvelles formes de consommation de
I’1tmage (TV par ADSL, offres ADSL + TV, téléphone
portable, etc.) + fin des supports « physiques »
traditionnels (disque, DVD) = dématérialisation des
supports

5) succes du développement des logiciels « libres » et des
systemes d’exploitation informatique alternatifs.

6) bataille pour la numérisation des ouvrages tombés
dans le domaine public (GooglePrint et BNF)




Contexte de rédaction

e Elaborée par le Conseil Supérieur de la
Propriété Littéraire et Artistique (la
« commission Sirinelli ») nommé en 2003

e Pas de consultation du parlement (d’ou le
vote de I’amendement du 23/12)

e Proposée pour €tre votée en urgence et en
une seule lecture a I’AN avant No€l 2005
(motif : directive européenne)




Ce que ne dit pas la lot DADVSI :

e 1) les achats se reportent sur d’autres supports :

-a) le DVD vidéo
CUMUL A CUMUL A EVOLUTION
FIN SEPT 2004 FIN SEPT 2005 EN %
B CHIFFRES D'AFFAIRES (en millions o sures) 54086 5815 -1.20%
dont:
© singles 561 855 -1740%
© albums 479 4854
© widao a5 19 870%
B UNITES VENDUES (en millions) 25,3 87,7 2,80 %
dont:
© singles 5 18 21 %
 albums 625 543 2:%
© widao 42 52 2570 %
B VENTILATION DU CHIFFRE D'AFFAIRES PAR REPERTOIRE
& CLASSIOUE 48% 53% +05pt
@ VARIETE NATIOMALE B2 % B0 B % - 1.4 pt
@ VARIETE INTERNATIONALE BN % M0 + 105 pt
dontjoz 5.2% 27% 25 pr!
(b aroriy da\ardnrh X8 nFingae! b TS nangindy




b) Les ventes numériques : « en ligne » + musiques
pour téléphones mobiles

1" zemestre  1° semesire

2004 2005 Evolution
Marche mondial
Valewrs detail 13.4 13.2 -19% N
fen milkons de dolars)
dont

-6% -

Ventes de supports 13.2 124
Ventes numeriques 02 0.8

*SoumeFH



Répartition des revenus de la vente d’une sonnerie Hi-Fi a 2 euros TTC

Universal | Mansactioninterne Universal OPMV
Music Music Mobile UMM
NRJ OPMV
(NRJ*)
b Musiwave® [€ """ ---- ':'E:-
4
. J ¥ Orange
- L L Gallery Vo " ORANGE
owy
Maisons / A
de disque - \
I L}
SACEM N
SFR Music ' r SFR
] &
I ]
] 1
I 1
I 1
|
I
I
| Bouygues
(1 23 Multimedia**) & -~~~ Télécom
HE
g : Soci elres . Opérateurs Plates-formes Opérateurs
Maisons de disque perception des > i f
S techniques de vente téléphoniques
droits d'auteur

source Observatoire de la musique

NB:Lecas (représenté en flaches pointillés) de la venta directeau consormmataur, 3 travers une vitrine opérant pour lecompte d'un opérateur de services
mobiles, demeure le plus cournt, bien qu'on observe un débordement progressif de leur activité par des acteurs intégrant plusieurs fonctions dans la chaine.

* et autres sociétés de méme type (notamment Mediaplaza, Pixtel, Mobilisto, Plurimedia). La part peut atteindre les 15 cts
dans le cadre de modéles de verte différants par example dans les vitrines suri-mode.

** Cette firme a obtenu des conditions de marché lui permettant de poursuivre son offre polyphonigue.



e 2)le marché francais est tributaire du marché
mondial car les majors francaises sont des
filiales de majors américaines (Universal,
Warner...)

EVOLUTION DU MARCHE MONDIAL EN MILLIARDS DE DOLLARS
(Comparaison des 1°* semestres)

. Ventes Numeriques
. Ventes Supporta

178 175
i 15,1
i i i H : 114 :
1999 2000 2001 202 2003 2004 2005




e 3)la question du « consentement a payer » du consommateur
n’est pas posée




MAIS OU EST L'IMPACT DU TELECHARGEMENT ILLEGAL ?

Les statistiques disponibles pour le marché du disques AMERICAINS affichent une bonne santé, a
toute €preuve, si on tient compte du marché GLOBAL de la musique (diffusion traditionnelle + diffusion

via I'E-Business).

AFP ETATS-UNIS : Marché de la musique

"Les ventes d'albums poursuivent leur érosion en 2005, celles de musique en ligne, leur ascension. Pres de
620 millions d'albums ont été écoulés sur l'année, soit un recul de 7,2 % par rapport a 2004, selon Nielsen
SoundScan. Coté numérique, les ventes d'albums et de titres ont en revanche respectivement bondi de 194 %

et de 150 % sur une seule année.

Tous supports confondus, les ventes dépassent le milliard d'unités, en progression de 22,7 % sur un an.

Universal Music Group a vu sa part de marché progresser, avec 31,7 % des ventes d'albums, devant Sony
(25,61 %) et Warner Music Group (15 %)."



Pratiques culturelles {concert) et intensité de copiage
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I.e mouvement social de
décembre 2005



caractéristiques

Opposition de 2 groupes partageant :
-2 conceptions de la culture
-2 solutions pour la rémunération des artistes

Utilisation de 2 principaux modes d’action :
-médias (groupe 1)
-associations d’individus (groupe 2)



Groupe 1

SNEP

1I'Alpa (Association de lutte contre la piraterie
audiovisuelle

Les filiales francaises des majors américaines
(Unmiversal, Warner, EMI, Virgin, Sony)
Sociétés d’auteur

Artistes (dont Johnny Hallyday, Michel Sardou,
Eddy Mitchell, Zazie...)



LLes modes d’action du groupe 1



Campagnes méediatiques

a) Les médias

b) Les syndicats

¢) Les sociétés d’auteurs
d) La justice




LE DROIT D’AUTEUR EST EN DANGER 9 9
“ MOBILISONS-NOUS !




| WWwW.partager.np3 |
Campagne du
SNEP (syndicat
des majors du
disque) :

la musique
gratuite a un prix

LA MUSIOUE GRATUITE| A UN PRIX

(ma1 septembre
2005)

R TR AR O LU R L LT ] alt dw vl &1 ddEErmENE

~jusqu’s 388 BBBE d’amende
et 3 ans d'enmprisonnenent -

{ aFriiEtd F09-4 @ énds A5 1 F FldrE IRFEl1l&E lusils §




Signature d’un texte anti-SNEP

qui dénonce la campagne répressive du SNEP

e Par ’'UFC, CLCV, Unatf,

e 1'Adami (société de gestion collective des
droits des artistes et musiciens interpretes
dont 20.000 associés et 60.000 ayants droit,
comédiens, chanteurs, musiciens, chefs
d'orchestre, danseurs,)

e la Spedidam (25.000 artistes membres)



Contre-campagne

du groupe 2

Www_vaches-a-laitsnep |

La culture n'a pas de prix

Vous nous vendaz de b musique de qualitd médioers 3 des peix morbitants.

Baissaz bs prix dus Cs. privhigiay ba qualib des artiches phittit qus b quantibté  argent que wous vous

meliraz dans les poches. Arretez de prendre les consommateers pour des vaches & |k of sssamr

f apprivoisar b techaologie du pZp pour be bisn de s phité que de rester dans volre parpetusl immobiisme.

Lindustrie du disque et un dinesaurs appekd 3 disparalive 5i sl continue de tralter s consommateurs comme
olle bs bt c'est b dirw an 'aggressant 3 coup d'aliches vilgaires (volre “doigl” monire bisn lestime

QU VOUS WR7 POur ot gl vous nourrissant ) et an fa menacant ouvertemant.

L piratage est un e qui ne 3'arréiera qua lorsque vous surez revs voire stratigie.

Yolre “guerre” déctards contre les méimes parsonnes qui achetsat vos Clls st DVTs ne fera ou'smpiver YOTRE
shhuation. |55 gens ms wous craignant pas. ¢'est vous qui amz peur. Alors sssagz de comprandrs e

bonne fois pour toutes que c'est & YOUS d'évoluer et de vous adapter phtft qu'h nous, de nous saigner

pour accadar i b culurs,

M fréres ot sosurs de “consommation”, 51 comme nows tous, wus an e assez
e payer pour de la merds, qus vous trowe les (ks trop chers. st que wus ne toléire;

pas que s “grands st putssants” indusinie du disgus v menace







Nouvelle campagne du e

SNEP (novembre 2005)

LA AUSTOUE GRATUITE | A UM PRIX
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ILLEGAL DOWNLOADING
Inappropriate for All Ages
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__ TELECHARGEL-NOUS LEGALEMENT

N T T S T Y



Appel a signature contre la licence globale des ceuvres culturelles sur
Internet (13 janvier 2005)

Mesdames et Messieurs les députés

Lors de I'examen du projet de Lo1 "Droit d'auteur et droits voisins dans la société
de I'information", certains d'entre vous ont voté le 21 décembre un amendement
assimilant tout téléchargement d'ceuvres culturelles a de la copie privée ouvrant
ainsi la voie a une rémunération forfaitaire (dite "Licence Globale") pour les
créateurs et tous ceux qui font vivre la création.

S'1l parait indispensable d'organiser Internet dans la perspective d'un meilleur
acces a la culture et du respect de la liberté des internautes, nous ne pouvons pas
accepter que cela se fasse au détriment des auteurs et des artistes.

Si elle était confirmée, cette disposition serait :

- injuste pour les créateurs dans la mesure ou leur rémunération deviendrait
dérisoire,

- inéquitable dans la répartition des revenus parce que fondée uniquement sur
des sondages €cartant les auteurs et les artistes peu expose€s,

- catastrophique pour le financement de la création et des nouveaux talents
puisqu'elle entrainerait la disparition des sites 1égaux,

- mortelle pour la diversité et le renouvellement des ceuvres musicales francaises.



orent

Fl
LATRIVE

Du bon usage de la piraterie

Cultaere Niwe, sciences ourvertes

Préface de Lawrence Lessig

Groupe 2

Caractéristiques :

-Artistes « indépendants »

-associations et collectifs de plasticiens, créateurs
expérimentaux

-Associations d’usagers des « logiciels libres »
-journalistes

-universitaires

-bibliothécaires

-Artistes sous contrat avec une major et
témoignant de maniere anonyme

-Sociétés d’auteurs (artistes interpretes)



LLes modes d’action du groupe 2



a) Le détournement des campagnes
du Groupe 1

e

lgﬂllﬁﬂ-m]l LEGALEMENT

: payez pour ce genre de campagnes de désinformation |

: soutenez ce systéme absurbe de droits d'auteur qui bride la création |
OUI : soutenez des Majors qui reversent des miettes aux artistes sur
des albums hors de prix |
OUI : payons pour mettre fin a I'accés a la musique pour tous |

TELE




Majoors

France

Tbety images® Musique® Textes® Video®

Recherche libre | | J'ai de I'argent

Rechercher dans = %=l (& Répertoire des majors

Nouveau ! Nous cantrolons voltre ordinateur

Le contréie exclusif des majoors est disponible en . RogotKit

Tréserie - Solutlon de demirnat an - A prepos de |'erfer - Ma|sars_irzernations
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Marche pour les
libertés numériques,

contre les DRM et
contre la loi
DADVSI,

DIMANCHE 7 MAI A 14H
Place de la Bastille a Paris

Hous, cimpens frangais, refusons fe i _ PUMSTH des Ceuvres
culturelles msTaure par I3 lod sur ke drodr daurear (iod DAD Ceme Jol. via 3
légalisation des dispositifs de conrile d (DRM). menace le droi a 3
copie privée. innovagion. les libemés i erla parennive des aeuvres.

kecus refuscns oue k3 loi consigére los ammeurs oe cuure of les aformEiciens
comme des delinguants.

Mous appeions 3 une mandfestation corere bes ORM et &l DADVSI fe dimanche 7
rai 3u gepar de k3 place de la Bastife 3 Pars a 14h sur les mols diorcne suanis -

+ O au droit " auteur

¥ HﬂHathﬂWﬂ

+ MHOM 3 la mort de la copie prives

* NOM 3ux verrows numérigues [DRM)

= HOM aux menaces pour le logiciel libre en Franoce
* OUN & linteropérabilité

O & L diversité culuredle

; sfopDRM APRIL. les Audionautes, Dadaprod, ELCD. info,
AR fr Framasaff, FSF France, Musique-fbee ong, & Digue ODEEN
deg Jeunes LDF, deg Jeunea Verls, deg Alfemaliz

Ay Jo oourion
du NMovwvemen! des Jeunes Socializfen, gu Mouwemen! Jeunes Communizies,
Ll parfi Hurnarasie, de FAlRsnce Fubbc-Arizies, ...

www.siopdrm.info - www.eucd.info
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Manifestation anti lot DADVSI (mars 2006)















b) la mise en cause collective
sur le mode des « appels »

Pour memoire...

e Le manifeste des 121 sur le droit a
I''nsoumission dans la guerre d'Algérie (6
septembre 1960)

e e manifeste des 343 sur le droit a
I'avortement (5 avril 1971)

e L’appel des 66 cinéastes (1997)



L’appel des artistes contre la répression




Julie K., cadié FUpeTieuss.
Intazrpelles danz le TCY Faris-Rix,

an possession de 23 titres échangés illégale
et copiés dans son lacteur Songes

3 ans de prison,
J00 000 € 4 l.nerir.
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«:.Copier n'est pas pirater !
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Art. L. 335-2-1. - Est pumi de tros ans d'empnsonnement el de 300 000 euros damende, le fait :
=1+ de meltire & la disposition du public ou de communiguer au public,
sciemment e sous quekue forme gue ce sot, un disposiif manifestement destine

a ks mise a disposilion du public nen aulorisé d'euvres ou d'sbjels proteges ;




III — La réponse



IV — Les solutions proposées
pour sortir de la crise



1) La surveillance généralisée des réseaux et la
« réponse graduée » (DADVSI)

( mail > courrier d’assignation > condamnation)

3 questions :

e a) le concept de « réponse
graduée » n’existe pas en
droit pénal frangais (on est
coupable ou innocent)

* b) QUI se chargera de
surveiller les réseaux ?

e ) une atteinte aux libertés
individuelles (CNIL) ?

— 2007



Novembre 2007 : mise en place de la « réponse graduée » : justification ministérielle



2) La baisse de la TVA sur le disque

e Pas vraiment une solution, car :

B Maisons de Disques

368€; 2%

Odroits d'auteurs
{parcliers/composite
urs)

ORedevance 3
linterpréte

O Dustribution

gb9e€; 52%

* Les 19 % annonces sont
trés contreverseées. ||
s'agirait d'un pourcentage
pour artistes confirmes |

318€; 19%

117€; 7%




3) Les « plates-formes » payantes

Avantage :

- identifier chaque acheteur + générer des entrées : 1 titre = 1
achat

Inconvénients :

- réduit la musique a un support matériel

- le prix d’1 titre (0,99euros) est onéreux car : 14 titres = 14
euros, soit le prix d’un album neuf.

- les artistes ne seront pas mieux rémunérés et les marges des
majors augmenteront (suppression des marge « distributeur » +
« fabrication »)



Online music services don’t incur
packaging, distribution, and retail fees
— and they should charge accordingly.

CREATION COSTS

$7.46 |mm divided by
12 tracks

62¢/track
PRODUCTION COSTS

17¢ online
delivery cost

$7.76

-

4

QIS.Z1> 19¢
per CD per song

Le wvrail prix
de la musique
en ligne



Répartition des 99 centimes d’un
morceau de musique vendu en ligne.

B1 - Maison de disques
B 19 - TWA
B 7 - SACEM/SDRM

B E - Plateforme de
télechargement

B3 - Artistes
1 —Teélécom

1 -Frais bancaires
1 -Licence DEM




Reépartition des 99 centimes du prix
d'un morceau de musique vendu en ligne.

(source : "Challenges" - janvier 2006)
3

[ ] 61 - Maison de
disques

I 19- TVA
Il 7 - SACEM/SDRM

[ 6 - Plateforme de
téléchargement

[ 3 - Artistes

[ ]1-Télécom

[ ] 1- Frais bancaires
[] 1- Licence DRM

19




analyse

La part du lion : 61 centimes

La part qui revient aux producteurs/grossistes saute aux
yeux. Elle semble supérieure a celle obtenue sur les
ventes de CD.

Il s’agit ici de pres des deux tiers du prix de la vente, mais
nous verrons par la suite que si le producteur est
également éditeur et distributeur en ligne (par
’intermédiaire de son site marchand), ces revenus
peuvent encore augmenter.



e Une fois la TVA acquittée (en gris foncé, 19
centimes), 1 centime est nécessaire pour
payer la liaison a Internet (couleur saumon),
1 centime pour couvrir les frais bancaires
(en jaune) et 1 centime pour les frais de
licence du logiciel de restriction de 1'usage

privé ("DRM" en vert).



e Le détaillant de la chaine de distribution doit
investir dans les disques durs sur lesquels sont
stockés les morceaux de musique numérisés, les
baies de serveurs, la numérisation des ceuvres, la
création et I’entretien d’un site de vente du
catalogue . L infrastructure de ces hypermarchés
de la musique formatée, appelés, on ne s’en lasse
pas, ""plateformes l€gales™" par les cyniques

industriels.
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4) La « licence globale »

Le principe :

Qu'est-ce exactement ? La rémunération pour copie privée a €té instaurée par la
Loi Lang du 3 juillet 1985 afin de compenser les pertes qu’engendre la copie par
les particuliers de disques et d’émissions TV et radio, la loi1 a institu€ une
redevance pergue aupres des fabricants et des importateurs de supports
d’enregistrements vierges (sonores et audiovisuels). Cette redevance est collectée
par la Sorecop, pour la copie privée sur CD et K7 et par Copie France, pour la
copie privée sur DVD et VHS. La copie privée sonore est répartie comme suit :
50 % aux sociétés d’auteurs, 25 % aux sociétés d’artistes-interpretes, 25 % aux
sociétés de producteurs de phonogrammes. La copie privée audiovisuelle
fonctionne avec une clé de répartition de 33,33 %. Le premier tiers va aux
soci€tés d’auteurs, le second aux sociétés d’artistes-interpretes, le dernier aux

sociétés de producteurs audiovisuels
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Exemple du cinéma

JT France 3 du 5 janvier 2006



La lo1 Hadopi



lo1 Hadopi ou lo1 Création et Internet (2009)

e alo1 Hadopi ou lo1 Création et Internet, ou plus
formellement : « Lo1 n°2009-669 du 12 juin 2009 favorisant
la diffusion et la protection de la création sur internet », est
une lo1 francaise qui sanctionne le partage de fichiers en pair
a pair lorsque ce partage constitue une infraction au droit
d'auteur. La récidive est punie de maniere croissante et le
1€gislateur parle de « riposte graduée ». Cette 1o1 crée une «
Haute autorité pour la diffusion des ceuvres et la protection
des droits sur Internet » (Hadopi1), organisme indépendant
francais de régulation qui sera constituée au plus tard le ler

novembre 2009 (article 19 de la lo1).



