La société des images
cinéma : le spectacle est-t-il encore dans la salle ?

I’avenir du cinéma face aux
nouvelles technologies
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1) et la telévision ?

2) la diffusion sur Internet (VOD)
3) le DVD

4) le telechargement de films

5) la vidéoprojection en salle

6) le cinéma-spectacle (Imax, 3 D)



Exemple du cinéma
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Des dépenses en croissance continuelle

En 2000, les dépenses des meénages pour
’audiovisuel (redevance télévisuelle,
abonnements aux diverses chaines
payantes, entrées au cinéma et achats de
cassettes vidéo) s’élevaient a 6,6 milliards
d’euros (contre 6,3 milliards en 1999),

soit 0,7% de I’ensemble de leurs dépenses
(0,45% en 1991). Depuis une dizaine
d’années, les dépenses pour les pro-
grammes sont plus importantes que les
achats de matériel (2,7 milliards d’euros
pour I’équipement).

Répartition des dépenses des ménages consacrées a I'audiovisuel

66,5

Télévision

Source: Comptes nationaux, base 1995, Insee.

Sciences Humaines Hors série, Les images, 2003



Le déclin du cinéma

Le cinéma est le premier média basé sur
I’image a passer au stade de 1’indus-
trialisation. La premiere projection
publique a lieu en 1895. Le cinéma est
a ses débuts un spectacle essentiellement
populaire, dont 1’exploitation est pour
I’essentiel le fait de forains. Dans les
années 20, il se transforme en spec-
tacle de masse, avec des taux records de
fréquentation.

Aux Etats-Unis, un taux historique est
atteint en 1930, lorsque chaque Améri-
cain se rend en moyenne 3,5 fois par mois
au cineéma...

Cet 4ge d’or s’arréte a la fin des années 50
avec I’apparition de la télévision, qui fait
s’effondrer la fréquentation.

A noter qu’en France, la fréquenta-
tion augmente a nouveau depuis envi-
ron cing ans.

France 8,89 9,12

Nombre de séances cinématographiques par habitant et par an

Etats-Unis 20,5
&8

Source: CNC, Quid, Robert Laffont, 2002.

1975 1985 1998
3,5 3,4 2,9




1. Le poids de la telévision



Une dépense grandissante pour la TV...

Les depenses des foyers pour la télévision
gn nallions de francs
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La téelevision au centre

La durée d’écoute de la télévision n’a cessé
d’augmenter: de 132 minutes en 1975, elle passe
a 145 en 1985 pour flirter avec les 200 minutes
en 1991. Aprés une période de stagnation, une
nouvelle hausse s’amorce en 1996. En 2002,
chaque individu de 15 ans ou plus regarde la
télévision en moyenne 212 minutes (3 h32) par
jour, I’équivalent de 9 années de vie.

Autour de la télévision sont venus se greffer de

_Evolution de la durée d’écoute
de la télévision

Durée d'écoute quotidienne en minutes
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e gout pour les chaines thématiques « cinema »

Nombre de chaines par thématique! en octobre 2003

Art de vivre [ |3

Confessionnelles et communautaires 4

Teleachat

Services | 4
Musique | | | | | 12

Documentaire 12

Paiement a la seance 2

Généralistes ou mini-généralistes | 7
| 7

Fiction

Information

Jeunesse
Sport

Cinema

|13

0 2 4 6 8 10 12 14 16 18

Source @ CSA

1. Ne sont pas prises en compte dans cette classification : NTV Nanterre Télévision, diffusée uni-
quement sur le campus de Nanterre (Hauts-de-seine), NC Mag, la chaine éditée par NC
Numeéricable et Canal Festival, chaine qui émet de maniére temporaire a l'occasion de grands évé-
nements comme le Festival de Cannes.



Ressources des chaines thematiques

Repartition du chiffre d'affaires par thematique en 2002

Paiement a la seance

L]
- 712%  pocumentaire
iction B
o . 9,6% SN e
Généralistes et mini- 6 3%
genger;istes Services
0 1,7% »
Téléachat
Information 3,0%
10,0% Art de vivre
0,5%
Chaines
Jeunesse communautaires et
11,8% o confessionnelles
Sport Cinéma 0,13%
12 394 21,0%

Source @ CSA



Structure de la population abonnée a une offre élargie

Abonnés Cabsat Equipés TV
_
Foyers (en milliers) 23 300
—
Femmes 47,0 % 21,9 %

Rge 0 ®EEm BT A
15-24 ans 14,2 9 13,4 %
S R R
35-49 ans 23,8 % 22,4 %

Communes rurales

Agolomérations de 20 000 2 13,8 % 13,5 %
100 000 habitants

3 et plus 7,3 % 7,1 %

Source ; Mediamétrie
Base : Individus de 4 ans et plus.



Quel impact pour la TNT ?

Une « telé du pauvre » ?

Une baisse du nombre
d’abonnements aux bouquets
satellite et cable

Un impact limité (peu de chaines
diffusent des films cinéma

Explosion de I’offre de séries TV
(USA) a bas colt




2 - Le cinéma sur Internet, oul, mais...



Qu’est ce que la
« fracture numerique »

6 milhiards d’habitants

* 5 milliards n’ont pas acces a la sociéte de
I’Information

e Raisons :
- le colt des appareils
- I’énergie (électricité)




|connections & internet {juil 2000)|
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La médiatisation de la “fracture
numerique” . un argument commercial ?

|l faut combattre la croyance messianique selon laquelle relier
tout le monde a Internet est une réevolution sociale.
Prétre Francois HOUTARD

Ce n'est pas la technigue qui nous asservit mais le sacre transférée
a la technique.
Jacques ELLUL in Les nouveaux possedes (1973)



Qui est sensible a ce discours ?

Les écoles, I’éducation :
démocratisation, abattre les
discriminations de la carte scolaire et
du niveau social (plan IPT...)

Les élus locaux (maires de petites et
moyennes communes), labels « villes
cablées » « villes Internet ». Argument
politique ? Fascination pour la
technique ? Compétition entre
communes ?
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La VOD (« Video On Demand »)

La Video On Demand est un
concept qui propose de permettre
a un utilisateur d'accéder depuis
chez lui a des documents sous
forme de flux audio et/ou video.

Arte plus 7
Arte VOD
M6 Replay




L’enjeu

* Avec la recrudescence du teléchargement, Internet
est en passe de devenir la plateforme privilegiée
de diffusion du cinéma. Les dvd ne seront bientot
gu’un mauvais souvenir.

» Par ailleurs I’an passe, la frequentation des salles
aux Etats-Unis a chuté de 12 %. Le
developpement de la vod et du Home cinéma
pourrait bien a terme faire de I’ombre au grand
ecran.



Le principe




IFILM
latelelatina
Digicast
All...

-
L ML, =

Channel

Category

search

Browseo for programs by
Channel.




Un succes previsible

Mobile Video Service Revenue, 2003-2007
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Video Messaging (P2P) B Information

B Entertainment

B Video Telephony

Les principaux acteurs
de ce marché en
France sont :

Canalplay (groupe
Canal +), France
Telecom, TFI
Visior,VirginMega,
France 2, ArteVod,
TPS, VODEO
(documentaires),
I'INA, Free.



4) Le marche du cinéma en DVD -
home cinema

Stabilité de I’equilibre film / hors film

* Le marche de la vidéo est dominé par le
cinema (60 % du total). Les recettes des
films en vidéo sont en baisse.

* Le «hors film » (concerts, spectacle vivant,
serie TV,... ) représente 32,9 % du marche.

* Le hors film progresse de 26,1 % en
volume, soit 29,1 millions de supports
vendus.



e poids grandissant du « home-cinema »
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Le home-cinenna menace-t-il les salles?



La
videoprojection
chez soi
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Budget du compte de soutien d’aprés la loi de finances

Recettes (M€) | 2003|Evaluation 2004 |Dépenses (M€) 2003
Section 1 : cinéma et vidéo

Taxe sur le prix des places (TSA) | 106,61 107,17 |Avances sur recettes 24,11

Prelévement spéecial sur les films 0,20 0,30|Autres aides sélectives 55,99

Taxe sur les services de télévision | 116,11 117,54 |Soutien automatique et garanties de préts : 149,00

Taxe vidéo 15,30 32,00\ - ala production et a la distribution 90,00

Autres 1,94 1,70| - a l'exploitation 53,00

- & la vidéo 3,00

- garanties de préts 3,00

Frais de gestion 11,06

Total section 1 258,71 |Total section 1 240,16

Section 2 : audiovisuel

Taxe sur les services de telévision | 206,43 208,95|Soutien et garanties de préts : 199,51

Taxe vidéo 2,70 8,00| - soutien automatigue 147,72

- soutien sélectif 46,78

- garanties de préts 3,00

- soutien exportations et industries techniques 2,01

Frais de gestion 9,62

Total section 2 209,13 216,95|Total section 2 209,13

Total sections 1 et 2 449,29 475,66 |Total sections 1 et 2 449,29




5. Le telechargement de films



L’enjeu de la survie de I’industrie du cinéma est lie
aux problemes de la

dematérialisation du film...
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DVD vidéo : enregistrement et
disque dur générent la croissance

DVD Decrypter

Objectif: copier le contenu d'un DVD vidéo sur le disque dur, en supprimant
les protections et en préparant les fichiers pour les compresser ensuite en Divx
Niveau:débutant

Logiciels utilisés: DVD Decrypter, WinDVD
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Vidéo Total, n°22, mars 2005, pages 10-12.



...et la portabilite des supports de
lecture du film
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...permettrant de stocker toujours +

Single sided, dual layer disc
A sami-ransmissive film and a
dual-focus laser system enable
two data layvers to be read on a
single side! | 1

Semi-transmissiva La'y'erl

Subsirate



L’impact du telechargement

Un impact limité (cause : la durée de
télechargement + la taille des supports de
stockage)

Les films sont effacés apres visionnage voire
télechargés sans étre vus > pas de reelle
concurrence avec |’achat

Consentement a payer (CAP) : OK pour 8-10
euros (en occasion)



Résulats tirés du mémoire de M1 Esthetique,
Arts de Olivia Wojnas (université de Metz)

Soutenu en septembre 2005



Tableau 1 (Q7) : appareils électroniques possédeés

graveur DVD sur ordinateur

] 69

graveur CD sur ordinateur

] 48

enregistreur DVD de salon

] 23

lecteur DVD sur ordinateur

lecteur DVD portable |

1 42

lecteur DVD de salon

] 85

lecteur DivX

] 88

vidéo projecteur

[ ]

18

home cinéma

] B8

magnétoscope VHS

] 81

20

40 60 80

nombre de personnes (en %)

100

120



Tableau 2 (Q8) : nombre de personnes clientes des
services suivants (en %)

aucun

VOD

TV par ADSL

TNT

abonnement Internet haut débit/ADSL
abonnement Internet bas débit
abonnement satellite ou céble

abonnement Canal+




Tablea 5 (Q17) : les 15 films les plus téléchargés

action ler

comédies 2eme

aventure 3eme

science-fiction 4éme

séries TV US
horreur/épouvante 6eme
dessins animés 6eme ex.
comedies sentimentales 8éme
mangas 9eme

séries TV FR 10eme
documentaires cinéma 11eme
films d'auteur VOST 11éme ex.
classiques cinéma 11éme ex.
policiers et assimilés 11eme ex.

catastrophe 11eme ex.

10

20 30 40

nombre de personnes (en%)

50

60



Tableau 7 (Q18) : la nationalité des films téléchargés

ameéricains

francais

japonais

chinois

autres films européens
films des pays de I'Est
autres

films des pays du Maghreb
films d'Amérique latine
films des pays nordiques

films italiens

10

20

30

40 50 60

nombre de personne (en%)

70

80

90

100



Tableau 3 (Q1) : les 15 genres préférés

action ler

aventures 2éme

comédies 2éme ex.
horreur/épouvante 4eme
catastrophe 5eme
science-fiction 5eme ex.
dessins animés 7eme
comédies sentimentales 8éme
séries TV US 8eme ex,
mangas 10eme

arts martiaux 11éme

policiers et assimilés 11eme ex.
fantastique 11éme ex.

séries TV FR 14éeme

heroic fantasy 14éme ex

10

20 30 40

nombre de personnes (en %)

50

60



Tableau 4 (Q12) : les 15 genres les plus achetés en DVD

action ler

aventures 2eme

comédies 3eme

séries TV US 4éeme
science-fiction 5eme
comédies sentimentales 6eme
catastrophe 6éme ex.
horreur/épouvante 6eme ex.
dessins animés 6eme ex.
films d'auteur 10éme

films d'auteur en VOST 10éme ex.
mangas 12eme

séries TV FR 12éme ex.
policier et assimilés 12éme ex.

arts martiaux 15eme

10

15 20 25 30

nombre de personnes (en%)

35

40

45



6) la videoprojection en salle
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Le numerique s’est déja largement introduit
dans le cinéma au niveau de la fabrication.
Pour le tournage, de nombreux films a petit
budget ont été filmés en DV. La HD - Haute
Définition (voir encadré) - risque de se géné-
raliser dans le cinéma ameéricain (voir le
nouveau film de Michael Mann, Collateral).
En post-production, le montage virtuel (Avid)
est omniprésent et les trucages digitaux ont
acquis depuis longtemps leurs lettres de
noblesse, générant des prouesses spectacu-
laires (Terminator 2) ainsi qu'une multitude
d’effets dits “invisibles” : matte paintings digi-
taux (1), effacement de cables ou de décors a
la palette graphique.

Le numeérique est déja partout, y compris la
ol on ne le voit pas. C'est lui qui se cache
derriere I'éclat d'un film du patrimoine rede-
venu flambant neuf. Claudine Kaufmann,
Directrice des collections films a la Cinéma-
theque francaise, explique : “La section abimée
d'un film peut étre numérisée, puis traitée

sur ordinateur avant d’étre kinescopée (2) et
réintégrée dans le film. Nous avons été les
premiers a utiliser ce systeme, pour restau-
rer les bandes chronophotographiques
d’Etienne Jules Marey”. Mais concernant un
éventuel transfert des films du patrimoine
sur support numérique, elle assure : “Le
support de conservation reste le 35 mm, nous
n'avons aucun projet de conservation en
numérique. Ce n'est méme pas envisageable
car nous irions dans I'inconnu total”. Limage
physique, méme abimée, reste visible et repro-
ductible (donc propice a restauration) des
décennies plus tard. Rien ne nous assure, en
revanche, que des images numeériques ne
deviendront pas illisibles avec le temps, non
par dégradation mais parce que les syste-
mes de lecture auront changé !

Actuellement, le 35 mm demeure donc le
format de référence de tournage et de
diffusion. Pour des raisons de qualité ? Cela,
ce n'est plus aussi siir. “Avec un projecteur

La diffusion
numerique est en
marche. Un nouveau
paysage
cinematographique se
dessine-t-il pour les
spectateurs, les
techniciens, et les
industries ?



, directeur du cinéma
Le Balzac, sur les Champs-Elyseées, I'une des premieres salles
de France équipée d'un projecteur numerique. (Projections

Action cinéma/audiovisuel, n° 13, septembre-octobre 2004



Projection numerique en salle : résolution de la Fédération

Americaine des propriétaires de salles de cinéma (2004)

Etant donné qu'une technologie est en cours du developpement pour
I'exploitation des films en salles au format numérique ;

Etant donne que, de 1999 a aujourd'hui, les versions numériques de certains
films ont été proposeées au public dans un contexte experimental

Etant donné que, en mars 2002, les grands studios hollywoodiens ont créeé un
consortium, « Digital Cinéma Initiatives » (Initiatives pour le cinéma
numerique) , dans le but, d'une part, d'établir et de rédiger des
recommandations techniques volontaristes pour une architecture ouverte de
cinéma numerique qui garantisse un niveau élevé et homogene de
performances techniques, de fiabilité et de contrdle qualité et, d'autre part,
d'étudier et de faciliter la mise au point de modeles économiques et des
stratégies de transition vers le cinema numerique ;

Etant donné que, DCI a sollicite et recu la participation de la Fédération
americaine des propriétaires de salles de cinéma (NATO), de sociétés
d'exploitation cinématographiques a titre individuel et d'autres branches de
I'industrie concerneées ;



Pour ce qui concerne la qualite,

L'introduction a grande echelle de la projection numerlque doit
ameliorer de maniere significative I'experience cinema, c'est-a-
dire créer une valeur ajoutee réelle pour le public ;

Les systemes de cinema numerique doivent fournir une qualite
de projection supeérieure a la qualité obtenue aujourd'hui avec
les copies en 35 mm ;

Les systemes de cmema_numérique doivent atteindre des
niveaux de qualité supérieurs a ceux du « home cinéma » grand
public ;

Les studios et les exploitants devraient reflechir a une maniere
de « labelliser » la qualité cinema numerique en salles ;

Voté a I'unanimité par le Comité Directeur de la Fédération américaine des propriétaires

de salles de cinéma, le 18 novembre 2004



Le cinema-spectacle



1. Le cinéma Imax













Taille de la pellicule = 70 mm




TE R e
) OO OOl

Format image 35 mm standard



e procéde imax

IMAX THEATRE DIAGRAM
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L’esthetique des films programmes
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. Avec ses écrans géants de 600
m?2 et ses images en relief, le cinema grand format plonge les
spectateurs en plein cceur de I’action. Au Futuroscope de Poitiers,
Fred, Jamy et Sabine dévoilent les techniques qui permettent
d’obtenir un tel spectacle. Et le réalisateur et producteur Jacques
Perrin livre guelques-uns de ses secrets de fabrication...



2. Le cinéma en relief
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PR BRSO w4 048 ] LA prmartsma

LA GRANDE AVENTURE DE LOUEST
POUR LA 1" FOIS EN RELIEF AU CINEMA

8/ Pourquoi doit-on porter des lunettes speciales pour regarder un film en relief ?

Pour obtenir un film en relief, il faut tourner deux films (un pour chaque ceil), avec une cameéra possédant
deux ohjectifs séparés de 7 ¢cm, comme nos deux yeux. On projette ces deux films simultanément (un pot
'eil droit, un pour I'eeil gauche) ; cela donne deux images sur I'écran, décalées. Pour n'en voir qu'une
seule et en relief, on doit etre equipe de lunettes qui vont filtrer les images de sorte que I'ell gauche voie
les Images projetees par |'objectif de gauche et le droit celles projetees par I'objectif de droite.



3. I’'odorama
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e au cinema; l'odorama n'étant qu'un gadget
qui n'a jamais été vraiment au point et qui,
nécessitant l'action du spectateur par le
grattage, le sortait de maniere artificielle du
spectacle cinématographique.



